Promocja produktéw tradycyjnych i regionalnych forma
rozwoju matych rodzinnych przedsiebiorstw rolniczo-

spozywczych.

Na przestrzeni ostatnich lat w wojewoddztwie podkarpackim zwiekszyta sie liczba
matych przedsiebiorstw rolno — spozywczych. Produkujg zaréwno tradycyjne sery,
chleby, wedliny, ciasta, wina oraz naturalne soki i dzemy z owocéw i warzyw oraz
suszone owoce i ziota. Powstawaty irozwijajg sie takie rodzinne firmy miedzy innymi
jak: Leda- Ser z Wolki Krowickiej, Zaktad Miesny Wyroby Tradycyjne z Nowego
Kamienia Mariusz Ciak, Wyrdb Wedlin Nowe Sioto Bogustaw Szymanski, PPHU BIO
EKO Marian Wojtowicz z Tutkowice, firma Olimp- Olejarnia Anna Wisniewska Krasne,
Nalewki Podkarpackie Hubert Ropa Jasto, Masarnia Osip s.c. Zygmunt i Kamil

Osip Wierzawice, Janina i Bogustaw Olszanscy z Krasiczyna  Wierzawice.

Promocja Zzywnos$ci tradycyjnej regionalnej i lokalnej jest narzedziem
umozliwiajgcym realizacje spojnej i ukierunkowanej polityki promocyjnej wojewddztwa
podkarpackiego. Okresla miedzy innymi zasady promocji marki podkarpackich
produktow Zzywnosciowych, a takze umozliwia  zwiekszenie konkurencyjnosci
podkarpackiej zywnosci wysokiej jakosci i ksztattowanie pozytywnego wizerunku
w kraju. Jest to czynnik pomagajgcy w rozwoju rodzinnych przedsigbiorstw rolno-
spozywczych. Produkty tradycyjne i regionalne stajg sie dla lokalnych przedsiebiorcéw
swoistg inwestycjg w przysztos¢, a korzysci spoteczno-gospodarcze wynikajgce
z turystyki wiejskiej stajg sie czynnikiem rozwoju przedsiebiorczosci mieszkancow wsi.
Coraz czesciej uprawianie turystyki kulinarnej staje sie szczegolng okazjg do
zwiedzania, ale takze do poznawania lokalnych mieszkancow, ich tradycji oraz stylu
zycia. Ponadto umozliwia ono poszukiwanie nie tylko smaku potraw, ale takze
zdobywanie lub poszerzanie wiedzy o pochodzeniu i recepturze dan. Czynnikiem,
ktéry decyduje o kulinarnej atrakcyjnosci obszaru lub miejscowosci, jest przede
wszystkim wiernos¢ tradycji, a takze roznorodnos¢ danej kuchni .To uwarunkowania
kulturowe, doswiadczenia historyczne, jak rowniez klimat oraz potozenie geograficzne
ksztattujg obraz regionalnej kuchni. Umozliwito to powstanie takich rodzinnych
bizneséw jak: Bieszczadzka Koza w Smolniku Aleksandra i Mitosz Dybowski,

Gospodarstwo Agroturystyczne, ktore prowadzi Bozena Wista w Bukowcu wyrabiajgc



rbwnoczesnie sery na potrzeby wiasne i okolicznych pensjonatéw Karczma ,Pawet
Nie Catkiem Swiety” w Smereku, Karczma pod Semaforem w Bachérzu, ktére
w swoim jadtospisie serwujg produkty tradycyjne i regionalne.

Producenci zywnosci z wojewddztwa podkarpackiego zajmujg pierwsze miejsce pod
wzgledem liczby produktow tradycyjnych wpisanych na tzw. Liste Produktow
Tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, aktualnie zarejestrowanych jest
az 251.

Biorac pod uwage o0golng liczbe wpisanych produktéw z terenu catej Polski, prawie
co 6smy produkt tradycyjny pochodzi z wojewddztwa podkarpackiego. Charakteryzujg
sie one wyjatkowymi cechami i wiasciwosciami wynikajgcymi z tradycyjnych metod

produkcji.

Do podstawowych zalet umieszczenia wyrobow na Liscie Produktow Tradycyjnych
zaliczy¢ mozna wynikajgcg z tego mozliwos¢ wykorzystania jej jako zrodta informacji
o bogactwie danego regionu w zakresie zywnosci tradycyjnej, a przez to pobudzanie
tak popytu, jak i podazy, co w konsekwencji wptywa stymulujgco na rozwéj produkcii,

pomnazanie dochodow i poprawe jakosci wyrobow.

Istotne znaczenie dla podtrzymania tradycji kulinarnej i kultywowania kultury w regionie
majg wielobarwne festyny, festiwale, wystawy, konkursy oraz pokazy produktow
lokalnych, tradycyjnych i regionalnych. Motywem przewodnim tych wydarzen jest
zazwyczaj jeden produkt zywnosciowy lub gotowa potrawa, np. chleb, kasza,

ziemniak, pierogi, fasola, midd, karp, wino itp.

Do najbardziej prestizowych imprez kulinarnych w wojewodztwie podkarpackim

naleza:

Targi Zywnosci Tradycyjnej ,Festiwal Podkarpackich Smakéw” — odbywajacy sie co
roku w Gérnie. Celem Targow jest promocja podkarpackich wyrobow i ,smakéw” oraz
tworzenie rynkow zbytu dla zywnosci wysokiej jakosci. W imprezie uczestniczy ponad
100 stowarzyszen regionalnych, k&t gospodyh  wiejskich, gospodarstw
agroturystycznych oraz mniejszych i wiekszych firm specjalizujgcych sie
w wytwarzaniu tradycyjnych i ekologicznych produktéw zywnosciowych.

Targi Turystyki Lesnictwa i Produktu Lokalnego ,AGROBIESZCZADY” w Lesku,

potgczone z konkursem ,Podkarpackie Smaki Mysliwskie”. Podczas Targéw odbywajg



sie m.in.: kiermasze rekodzieta ludowego i rzemiosta, prezentacje oraz promowanie
wyrobéw lokalnych firm, w tym takze zywnosci ekologicznej pochodzacej

z certyfikowanych gospodarstw ekologicznych Podkarpacia.

Ponadto promocja produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych odbywa sie takze
podczas: ,Swieta Golonki Podkarpackiej” w Pilznie Konkursu pod nazwg , Nasze
Kulinarne Dziedzictwo Smaki Regionow”, Pozegnania Wakacji z Koniem Huculskim
w Rudawce Rymanowskiej, Miedzynarodowych Tragéw Polagra FOOD, a takze wielu

innych lokalnych przedsiewziec.

Wiekszos¢ matych rodzinnych przedsiebiorstw rolno — spozywczych jest uczestnikami
tych wydarzen. Stanowi to dla nich wspaniatg reklame i mozliwos¢ dotarcia do nowych

odbiorcéw swoich produktow.

W ostatnim czasie bardzo popularne stajg sie szlaki kulinarne, stanowigce niezwykle
interesujgcy, istotny i stosunkowo nowy produkt turystyki kulturowej na obszarach
wiejskich i miejskich, ktéry zwieksza atrakcyjno$¢ oferty gospodarstw

agroturystycznych i obiektow gastronomicznych oraz pobudza rozwdj turystyki.

Takim wydarzeniem, ktére ma na celu promowanie lokalnych i regionalnych tradycji
kulinarnych oraz poznanie tradycyjnych potraw i wyrobow zywnosciowych jest

wydarzenie ,Na kulinarnym szlaku Polski Wschodniej”.

Korzy$ci z utworzenia szlaku kulinarnego odnoszg przede wszystkim turysci,
ale rowniez lokalni przedsiebiorcy. Ponadto jest to jeden z najlepszych

i najskuteczniejszych sposobdw na promocje turystyczng regionow.



